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Predkladany dokument mapuje ¢innost Kreativneho centra Skladova (KCS) v roku 2024, to
znamena, ze ide o prvy rok jeho fungovania. NizSie preto prinaSame klaCové aktivity, ktoré sa
v minulom roku na pdde KCS realizovali.

PREHLAD CINNOSTI

Kreativne centrum Skladova vzniklo v roku 2024 ramci vyzvy Ministerstva kultary SR na
mobilizaciu kreativheho potencialu vregionoch a nachadza sa v priestoroch Fakulty
masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Slavnostne otvorené
bolo 12. februara 2024 a to za pritomnosti dekanky FMK UCM doc. PhDr. Ludmily Cabyovej, PhD.
rektorky UCM prof. Mgr. Katariny Slobodovej Novakovej, PhD., zupana Trnavského
samospravneho kraja Mgr. Jozefa Viskupica a $tatneho tajomnika Ministerstva kultary SR Mgr.
Maria Marusku.

Vo svojej ¢innosti sa KCS zameriava na dynamicky rozvijajuce odvetvie, ktorym je prave oblast
kreativneho priemyslu so S$pecializiciou na herny priemysel, audiovizualny priemysel,
fotograficki a medialnu tvorbu. Cielom KCS je poskytnat priestor a moznosti zaujemcom
z trnavského regionu, ale aj inych casti Slovenska a zaroven Studentom, angazovat sa v oblasti
digitalnych hier aaudiovizudlneho priemyslu ato formou realizacie inkubaénych
a akceleracnych  podnikatelskych programov, odborného mentoringu, prednasok
a workshopov. K napifianiu tohto ciela smerovali aj aktivity KCS vminulom roku a budd
pokracovat aj v nasledujacom obdobi.

PREHLAD REALIZOVANYCH VYZIEV V ROKU 2024

V roku 2024 bolo vyhlasenych 15 vyziev pre fyzické osoby, tzv. Open Call, zameranych na herny
priemysel, marketingovi a medialnu prax. Prednasky ¢i workshopy realizovalo 20 spikrov,
odbornikov vo svojich oblastiach kreativheho priemyslu. NizSie uvadzame prehlad a obsah
jednotlivych vyziev:

Nazov vyzvy: Audio v digitalnej ére ocami Bauer Media Slovakia

Prednasajaci: Andrej Kratochvil - $éf hudobného oddelenia, Michal Taka¢ - Senior Digital Sales
a Simona Micova - $éfproducentka podcastov

Termin: 23. 10. 2024

Prednaska sa zamerala na zmeny rozhlasového vysielania v digitalnej ére. Samostatnt cast
tvorila téma podcastov a ich popularita v dnesnej dobe a trend audio reklamy. Ucastnici ziskali
pohlad na rozhlasova prax, trendy, ako napriklad platforma AudioXi, ktora pontka reklamny
priestor v digitdlnom audiu na Slovensku.

Nazov vyzvy: Od planovania po realizaciu: Efektivne natacanie v Studiu

Prednasajuci: Jozef Pajersky, kameraman kreativneho Stidia Cukru Production

Termin: 29. 10. 2024

Workshop sa zameral na pripravu a realizovanie natacania reklamnych spotov pocas jedného
dna. PrednasSajaci priblizil proces planovania, komunikacie s klientom, realizaciu natacania,
tvorbu scenarov, vyber lokality a ostatnych ¢innosti spadajicich do takejto kreativnej prace.
Ucastnici ziskali praktické rady na natacanie v teréne a oboznamili sa s tiskaliami tocenia
viacerych videi pocas jedného dna.



Nazov vyzvy: Ako prekonat bariéry medzi verejnostou a médiami?

Prednasajaci: Peter Bardy, Séfredaktor portalu Aktuality.sk

Termin: 7. 11. 2024

Témou prednasky bola potreba burania bariér medzi verejnostou a médiami na Slovensku
v stiCasnej spolocenskej situacii. Prednasajici pripominal povinnost zZurnalistov hladat pravdu
a svoju prezentaciu dopliiial o sktsenosti z dlhoro¢nej praxe. U¢astnici ziskali pohlad na pracu
novinarov, ktort verejnost nemoze vzdy vidiet a ktora ovplyviiyje ich zZivoty.

Nazov vyzvy: Ako prezit v medialnej dZungli?

Prednasajaci: Jan Gorduli¢, standup komik, scenarista

Termin: 19. 11. 2024

Prednaska poskytla pohlad na cestu a tskalia Iudi v kreativhom priemysle k tspes$nej kariére.
Prednasajaci vychadzal z vlastnych skdsenosti a t¢astnikom priblizil potrebu a vyznam takych
pracovnych tloh a projektov, ktoré neboli Gspesné a ako sa z nich da poucit a ¢erpat. Vyzdvihol
potrebu tvrdej prace, vytrvalosti a predovSetkym sluSnosti v tomto biznise.

Nazov vyzvy: Slovenské producentské prostredie

Prednasajuci: Wanda Adamik Hrycova

Termin: 27. 11. 2024

Témou prednasky bola st¢asna situacia v slovenskom producentskom prostredi. Prednasajica
poskytla pohlad na pracu producenta, priblizila ¢innosti, ktoré spadaji do jej kompetencii,
uviedla zmeny v slovenskom filme po vzniku Fondu na podporu umenia a charakterizovala
proces ziadania dotacie na slovenské filmy. Ucastnici mohli spoznat proces tvorby filmov
v stcasnej spolocenskej atmosfére a aj technickeé rieSenie tvorby historickych filmov.

Nazov vyzvy: Optimalizacia pre vyhladavace

Prednasajici: Marek Sulik, Head of Digital Marketing v slovenskej firme Isadore, spolumajitel
brandového Sttadia Birne a autor newslettra Mars o reklame a marketingu

Termin: 27. 11. 2024

Prednaska o SEO sa zamerala na zakladné principy fungovania vyhladavacov, preco sa dodlezité
klacové slova, technické faktory a spatné odkazy a ako zlepS$it viditelnost webu vo
vyhladavac¢och. Ucastnici ziskali praktické tipy pre optimalizaciu a prehlad v aktualnych
trendoch.

Nazov vyzvy: Vyhodnocovanie kampani v META ADS

Prednasajuci: Filip Turek a Sofia Drevenakova z PS:Digital

Termin: 25. 11. 2024

Prednaska sa zamerala na vyhodnocovanie reklamnych kampani v Meta Ads, a ako vysledky
kampane dalej reportovat. Ucastnici ziskali praktické tipy od expertov z agenttry PS:Digital,
ktora je lidrom na poli digitalnych agentur.

Nazov vyzvy: Vyvoj a fungovanie médii v dobe digitalne;j

Prednasajuci: Martin MiSkerik, Trend, Adam Sipos, Startitup

Termin: 19. 11. 2024

Novinar Trendu Martin Miskerik a portalu Startitup Adam Sipos v ramci prednasky hovorili o
tom, aka je rola médii, ako byt dobrym novinarom a ako funguji média na Slovensku z pohladu
ich velkosti ¢i zamerania. Pozreli sa tieZ na aktualne trendy, ktoré do velkej miery ovplyviiuje
digitalna transformacia a aj na zaujimavy vztah medzi médiami, PR agentirami a inzerentmi.

Nazov vyzvy: Interna komunikacia v ére digitalizacie
Prednasajaci: Marek Mikle, marketingovy riaditel Union



Termin: 23. 10. 2024

Na workshope Interna komunikacia v ére digitalizacie skiseny marketér Marek Mikle previedol
ucastnikov Specifikami internej komunikacie, predstavil nastroje, ktoré je mozné vyuzit pre
rozne typy spolo¢nosti a zamestnancov a ukazal, ako interna komunikacia modze ovplyvnit
atmosféru v spolo¢nostiach aj samotni motivaciu Iudi, ato aj vzhladom na stret réznych
generacii na pracovnom trhu.

Nazov vyzvy: Medialne planovanie v saéasnosti

Prednasajuci: Miriam Kittler, byvala konatelka RTVS Media

Termin: 5. 11. 2024

Miriam Kittler v ramci svojej prednasky hovorila o tom, ako najst spravny mix médii, ktoré
znacke pri jej komunikaénych aktivitach prinesu Zelany vysledok, aké aj dalSie ,veli¢iny*
vstupuju do rozhodovacieho procesu a predstavila aj novsie formaty, akymi st napriklad
reklama (predovsetkym nativna) v podcastoch ¢i dedinsky rozhlas.

Nazov vyzvy: Budovanie vztahov so zakaznikmi Gen Z

Prednasajuci: Michal Slechta, marketingovy riaditel Mattoni

Termin: 11. 11. 2024

Marketingovy riaditel spolo¢nosti Mattoni 1873 pre slovensky a &esky trh Michal Slechta sa vo
svojej prednaske zameral na vyuzitie dat a komunika¢nych nastrojov v riadeni vztahov so
zakaznikmi so zameranim na tému Gen Z.

Nazov vyzvy: Pravda o marketingu v médiach

PrednasSajuci: Jakub Prokes, byvaly $éfredaktor Pravdy

Termin: 21. 10. 2024

Jakub Prokes sa vo svojej prednaske zameral na to, ako je mozné pracovat so znackou vo vnutri
firmy, ako zaujat kolegov, na fungovanie vztahu redakcia - marketing ¢i znacka - novinari a
zvySok vydavatelstva. Predstavil proces tvorby home page a titulnej strany, ¢i ako sa tvoria
kampane vo vydavatelstve.

Nazov vyzvy: Insight v marketingu

Prednasajaci: Peter Kacenka, kreativny riaditel WLB

Termin: 22. 10. 2024

Peter Kacenka v ramci prednasky ac¢astnikom predstavil, ¢o sa skuto¢ne skryva za ¢arovnym
slovickom, ktoré je v marketingu Casto zamienané za produktovy parameter, podpis znacky,
vetu z prieskumu alebo zbozné Zelanie.

Nazov vyzvy: Systém novinarskej prace v tlacovej agenture

Prednasajaci: Monika Himpanov4, vedica zahrani¢nej redakcie TASR

Termin: 16. 10. 2024

Predmetom prednasky bolo pribliZit fungovanie tlaCovej agenttry z hladiska prace novinarov,
podmienok, v akych pracujt, podstate a sile informacii, ¢o ma spifiat kvalitny vystup a ako sa k
nemu dostat.

Nazov vyzvy: Kreativne vyuzitie umelej inteligencie vo vzdelavani

Prednasajaci: Peter Murar a Michal Kubovics, FMK UCM v Trnave

Termin: 13. 9. 2024

Interaktivna prednaska bola zamerand na stcasné a budice moznosti vyuzitia umelej
inteligencie (AI) v oblasti vzdelavania. Zameriavala sa na to, ako modzu ucitelia, kreativni
odbornici a vzdelavacie inStittcie vyuzivat Al na obohatenie vyucby, podporu kreativneho
myslenia a zlepSenie vzdelavacich vysledkov.



VYBRANE VYZVY VO FOTOGRAFIACH




DALSIE AKTIVITY V ROKU 2024

PONDELKY S UMELOU INTELIGENCIOU
V ramci série pondelkovych workshopov sme Gcastnikov previedli réznymi oblastami vyuzitia
Al v tvorivej ¢innosti. Konkrétne sme sa venovali nasledujicim témam:

o Promptografia a trénovanie vlastnych modelov

» Tipy a triky pri tvorbe Custom chatGPT

e Umel(eck)é basnenie a kreativny text

o Eticke vyuzitie Al v akadémii

o Text2speech nastroje a voice cloning

e Generativne nastroje v umeni

e Al nastroje pre hudobnt produkciu

MONDAI

PIATKY S VIRTUALNOU REALITOU
Piatky sme v Kreativhom centre Skladova venovali testovaniu vyberu toho najlepsieho obsahu
pre virtualnu reality, a to na zariadeniach, ktoré mame k dispozicii:

e Meta Quest Pro

o HTC Vive XR

o HTC Vive Pro 2

o Valve Index

e Bigscreen Beyond

e Varjo XR-3

VRIDAY

SUTAZ KREATIVNEHO CENTRA SKLADOVA
Na podporu povedomia o Kreativnom centre Skladova bola na jesenl vyhlasend sttaz pre
zakladné Skoly v meste Trnava: Nahraj si vlastni audio rozpravku. Kolektivy tried alebo
Skolskych klubov sa mohli prihlasit s ndmetom na zimn® rozpravku. Tri zékladné Skoly boli
vybrané a ich napady sme v KCS finalizovali.
Do sttaze sa zapojili:

e prvaci zo Zakladnej Skoly Spartakovska v Trnave,



e druhaci zo Zakladnej Skoly A. Kubinu v Trnave a
e tretiaci zo zékladnej Skoly Van¢urova v Trnave.

Prvou fazou bola navsteva priamo na hodine vo vybranych zakladnych skolach. Na prvom
stretnuti si deti precitali upravent rozpravkuy, a ich tlohou bolo vymysliet, aké zvuky by sa do
rozpravky hodili. Prvé stretnutie bolo doplnené o poznavanie médii a zakladné informacie
o nich. Druhou fazou bolo nahravanie v Kreativnom centre Skladova. Jednotlivé triedy spolu
s ucitelkami navstivili naSe priestory. Nasledne si deti nahravali zvuky do svojej rozpravky,
zaujala ich rozmanitost a nepoznané spdsoby, ako sa zvuky vyrabaji. Napodobriovali napriklad
kroky, padajtce vlocky, vietor, ale aj pla¢ a smiech. Poslednou ¢astou bola praca v stadiu. Deti
a ucitelky nahravali dialogy do svojej rozpravky. Pod odbornym dohladom pracovali so svojim
hlasom a udili sa, aky je rozdiel, ak ta ista vetu vyslovime s inou eméciou. Tim KCS nasledne
rozpravku editoval a vysledok spolo¢nej prace bol uverejneny na Youtube kanali KCS.
V ramci sutaze vznikli tieto rozpravky:

e Priatelstvo v horach, ZS Spartakovska,

e Snezny lev, ZS A. Kubinu,

e Ako snehové vlo¢ky rozpravky zacarovali, ZS Vanéurova.

Vsetky aktivity KCS dokumentuje na svojej web stranke skladova.fmk.sk, ako aj na socialnych
sietach, konkrétne Facebooku a Instagrame.

PLANY NA ROK 2025

V nasledujicom obdobi nadviaze Kreativne centrum Skladova na aktivity z roku 2024 - budeme
pokracovat v prednaskach a workshopoch pre pracovnikov a budicich podnikatelov v oblasti
kreativheho priemyslu. Pripravujeme sériu workshopov zameranych na fotograficku a video
tvorbu. Zaroven oslovime aj Studentov strednych $kol zameranych na kreativny priemysel
s posilnenim ich zrucnosti v tejto oblasti. Vramci KCS planujeme spustenie aj servisnych
¢innosti pre zaujemcov z kreativneho priemyslu a to v podobe sluzieb v rozsahu komunikaénej
agentury a mentoringu.


https://www.youtube.com/watch?v=wQ03IHnfR-g&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=FahjYr8NaxE&t=3s
https://www.youtube.com/watch?v=Uu3rnkdyM1Y&t=2s
http://skladova.fmk.sk/

